, la microfibra del
gruppo Aquafil eccezional-
mente leggera e isolante,
presente in moltissimi capi
di abbigliamento dalle calze
all'intimo, dallo sportswe-
¢ on line con

ar al faqhmn
un sito CYArT.C
cnmpletamcnte ‘rinnovato
nella grafica e nei conte-
nuti, realizzato dall’agen-
zia Verter. Lobiettivo della
strategia marketing DFjaR
per il 2014 ¢ consolidare il
brand e far percepire il va-
lore aggiunto della fbra,
prediligendo il canale web,
puntando con sempre mag-
giore decisione sui mezzi

social, coinvolti in modo at-
tivo. Nell'ambito del piano
di comunicazione la direzio-
ne marketing di arn ha
scelto un apprm-.m strate-
gico articolato e registri co-
municativi ben distinti. Da
un lato, una comunicazione
di tipo b2b dedicata agli ope-
ratori di tutta la filiera tessi-
le, dall’altro una comuni-
cazione di taglio consumer
svolta spesso in attivita di
co-marketing con i migliori
brand moda che utilizzano
tessuti contenenti la fibra.
In quest’ottica il nuovo sito ¢
progettato per parlare sia ai
grandi Brand - che utilizza-

1 on line con Verter

no la fibra nei loro prodotti
- sia agli sportivi piti evoluti,
sempre alla ricerca di infor-
mazioni ¢ novita. DEyE

com si caratterizza per il de-
sign accattivante e contem-
poraneo, arricchito da im-
magini di grande impatto.



