Filati Slnergle con Aquafil e Maso Martis. Ier| Ia presentazmne

TRENTO — C'¢ molto di
trentino in un progetto ambi-
zioso che ha debuttato ieri a
Milano con la complicita di In-
dipendent Ideas e la ricerca di
Calze lleana Spa, storica azien-
da bresciana di filati fondata
da Ileana Pinelli e oggi condot-
ta dai due figli Alda e Luca
Bondioli (quest'ultimo inna-
morato del Trentino al punto
da prendere residenza a Mon-
classico). E questo é il primo
legame con il tertitorio locale,
da cui ne sono scaturiti altri
ancora pit importanti. Ieri, in-
fatti, leana Spa (che dal 1982
produce per conto terzi) ha
lanciato il suo primo brand,
1177, una linea di calzetteria
che sfrutta il rivoluzionario
tessuto Dryarn di Aquafil, la
multinazionale del tessile con
sede ad Arco e che vedra una
partnership anche con Maso
Martis.

Una linea high-tech. Le cal-
ze 1177 (dove 11 sta per le
gambe degli uomini e 77 quel-
le delle donne) studiate e rea-
lizzate da Ileana Spa sono le
prime a utilizzare nel conte-
sto quotidiano il filano Dr-
\arm di Aquafil, impiegato fi-
_no a ogg1 in ambito sportivo.
Dryarn e un filato leggerissi-
mo termmegolatore (in gra-
do di proteggere da -20 a +30
gradi), impermeabile all'ac-
qua, resistente anche se mor-
bidissimo, anallergico, anti-
batterico. L’esordio di questa
materia prima nella moda arri-

Protagonisti Stelzer e Bondioli

va dopo tre anni di ricerca per
implementare il prodotto e di
test su 10.000 afletl. Ileana
Spa ha stretto un accordo di
esclusiva con Aquafil,

Sede a Brescia, cuore in
Trentino: Luca Bondioli
(1975) si e innamorato delle
montagne del Trentino al pun-
to da prendere residenza a
Monclassico. Con la sorella Al-
da conduce I'azienda di Carpe-
nedolo dal 1996 e i numeri
parlano di una realta stabile:
un fatturato di 10 milioni di
euro e ofto anni di bilanci soli-
di nel distretto ormai piegato
dalla concorrenza asiatica;
150 dipendenti; mille articoli
elaborati ogni anno, circa
600.000 paia realizzati al me-
se; 300.000 euro di investi-
menti in ricerca ogni eserci-
zio. «I1 nostro obiettivo strate-
gxco con 1177 e quello di posi-
zionarci nel primi gradini del
mondo luxury, ponendoci co-

me prodotto di qualita a un
costo accessibile», dice Bondi-
[i. La linea 1177 costera tra i
15 e 1 22 euro e si potra acqui-
stare anche online e in distri-
butori automatici collocati in
contesti strategici (il packa-
ging € una lattina). Nel 2006
l'azienda e diventata una Spa
e ha iniziato a muovere i pri-
mi passi nel mondo delle grif-
fe internazionali: per la sua di-
stribuzione mondiale Ileana
puo contare su una sede a
New York. 11 mercato princi-
pale dell’azienda fino a oggi &
stato quello scandinavo, se-
guito dal mercato francese, te-
desco e britannico oltre che
Stati Uniti e Australia. «Ma
ora con 1177 si punta tutto
sull'Ttalia — fa sapere Alda
Bondioli —, e guarderemo an-
che alle partnership con picco-
Ii produttori di qualita». Una
di queste e gia stretta e coin-
volge il Trentino: le bollicine
di Maso Martis, 1a cantina gui-
data da Roberta Stelzer, han-
no infatti bagnato 'evento di
ieri. In programma c’e poi
I'idea di creare un gift pack
che contenga una bottiglia di
metodo classico Maso Martis
{magari proprio la femminilis-
sima Madame Martis) e le cal-
ze 1177. «E tutto ancora in fa-
se di studio», frenano Stelzer
e Bondioli, ma gli occhi brilla-
no come quando i progetti so-
no concreti,
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